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Projectos nacionais
cativam investidores
no estrangeiro

Bom Sucesso, Convento das Bernardas e Land Vineyards ja foram
a Londres e Madrid. Seguem-se Amesterdao, Munigue e Estocolmo.

ma das consequéncias
da crise economica foi
ter afastado os investi-

dores estrangeiros dos

mercados secundarios, 6‘ m“hoes

Em Madrid foi promovido
um total de 61 milhoes

como é o caso de Portu-
gal. Na pritica, esses in-

tando que, fruto dessa divulgacio no mercado
inglés, conseguiram angariar algumas visitas
aos empreendimentos durante o Verdo. Nesse
encontro, 2 EGI juntou-se & Acordo e levaram
até a capital inglesa, respectivamente, o Con-
vento das Bernardas, em Tavira e 0 Bom Su-
cesso, em Obidos. Um evento que contou ain-

vestidores optam agora 5, euros, sendo 17 milhoes da com a presenca de Eduardo Souto Moura,

por paises como Inglaterra ou Franga que, 4o | ux Tavira e mais
mesmo debilitados pela crise, continuam a 44 milhoes de euros
ser mercados seguros e onde 0s negdcios se  do LUAnd Vineyards.

fazem facilmente.

Perante esta situagdo de falta de confianca, 150 m“hoes
algun?‘ promotores portugueses meteram g oo fimante previsto
méos a obra e svancaram com uma campanha pela Sousa Cunhal
de promog#o de projectos no estrangeiro. A g pelo grupo Lagrimas
ideia partiu da Entreposto Gesto Imobilidria  no UAnd Reserve, o
(EGI), empresa que gere o patriméniodo gru-  préximo projecto destas
po Entreposto, que tem incentivado outros  empresas no Alqueva.

promotores a participar nas visitas. Até agora,
conta com trés adeptos, mais precisamente a 3,5 m“hbes

arquitecto de ambos os projectos.

Em Madrid, a EGI juntou-se a Sousa Cu-
nhal e 80 grupo Ligrimas para apresentarem,
respectivamente, o Lux Tavira e o LAnd Vi-
neyards, situado em Montemor-o-Novo. Se-
gundo explicou ao Diario Econdmico o presi-
dente executivo do grupo Lagrimas, Miguel
Judice, esta foi também uma parceria de con-
veniéncia. A proposta do grupo Entreposto
juntou-se o objectivo do grupo Lagrimas e da
Sousa Cunhal em langaro LAnd Vineyards em
Espanha. “Estamos a langar a marca LAnd em
Espanha e, além disso, este evento serve como

Acordo (empresa que esta a promover o Bom g 5 \alor que a Entreposto teste de aceitacio dz marca. Temos a ambigio

Sucesso, em Obidos), 0 Grupo Ligrimas e 8  Gestao Imobiliaria esta
Sousa Cunhal, que juntos estio em investir  a investir na recuperagao
do Convento das

“0 objectivo ¢ darmo-nos a conhecer nos  Bernardas, em Tavira.

em dois ‘resorts’ no Alentejo (ver caixas).

mercados compradores e apresentar produ-
tos diferenciadores, como o Convento das
Bernardas ou o L’And Vineyards”, disse ao
Didrio Econdmico, o administrador da EGI,
Duarte Guerreiro. O primeiro mercado esco-
lhido foi Londres, onde estiveram em Maio,
depois Madrid - onde se apresentaram na se-
mana passada -, e no Outono é a vez de rumar
ao Norte da Europa, mercados que procuram
muito este ipo de empreendimentos. “Esta-
mos a pensar em Estocolmo, Amsterddo e
Munique”, disse fonte da Entreposto.
“Londres correu muito bem. Tivemos con-
tactos com varios investidores e ainda um
grande apoio da parte do embaixador portu-
gués, comentou Duarte Guerreiro, acrescen-
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de exportar a LAnd e fazer projectos deste gé-
nero no estrangeiro”, adiantou Miguel Judice.

Ointeresse espanhol

Inglaterra e o Norte da Europa s&o os destinos
mais comuns para este tipo de promogio, mas
Espanha, apesar de vizinho, esta a atravessar
uma situacio economica t3o ou mais compli-
cada que Portugal. Ent#o, porqué ir a Espa-
nha? “E o destino mais 6bvio e um mercado de
renome de onde esperamos obter resultadosa
médio longo prazo”, referiu Marlene Tavares,
directora comercial da Sousa Cunhal, também
ela presente em Madrid no passado dia 16 de
Junho. Além disso, acrescentou Duarte Guer-
reiro, “tem havido um acréscimo do interesse
espanhol nos empreendimentos portugueses e
em Portugal. Véem-nos como uma boa aposta,
agora que Espanha esta saturada”. Por AnaBaptista

tugal
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A oferta turistica

de Espanha & muito pior
que a de Portugal e,
mesmo assim, Espanha
€ mais conhecida”

Fernando Flores
Respors2vel da mediadora Ravelium em Espanha

Qual arelacao da Revellum com Portugal?
A Revelium & uma rede europeia de mediagao
imobiliaria para o segmento alto de segunda
habitagao de luxo, com presenca em

varios paises, como Portugal e Espanha

Em Espanha, fomos nds os parceiros
escolhidos para a promocao e comercializacao
de empreendimentos como o L'And Vineyards,
o Bom Sucesso ou o Pine (liffs. Somos

ainda parceiros da Sonae Turismo na
comercializacao dos seus projectos ca.

Nao sdo parceiros do grupo Entreposto
que organizou esta promogcio em Madrid?
Do grupo Entreposto n3o, mas conhecemos-
nos agora e & uma possibilidade a estudar.
Enquadra-se no nosso ‘target’.

0 que acha destas iniclativas de promocao?
Portugal precisa de mais comerciais do proprio
pais. A oferta turistica de Espanha é muito pior
que a de Portugal, em tudo. Em qualidade, em
gastronomia, em tipo de oferta.. e, mesmo
assim, Espanha € mais conhecida que Portugal.
Porqué? Porque ndo se vende.

As noticlas apontavam que Espanha podia
estar na faléncia e, no entanto, temos
prmno(oaes a promover B([Ill 05 seus
projectos. Espanha ainda é um bom
mercado?

Espanha esta muito saturada, principalmente
a costa. que n3o tem turismo ou habitagao
de qualidade como Portugal. Logo, Portugal
torna-se atractivo para os compradores
espanhdis que procuram uma melhor refagao
qualidade-prego. Por outro lado, tem havido
grandes descontos em Espanha e em Portugal
nao, o que mostra uma estabilidade do
mercado, tornando-o mais atractivo.

No momento em que se mostra volatibilidade
e se babxam os pregos, o investidor duvida

e afasta-se.

Em que situacao esta o mercado espanhol?
0O mercado imobiliario espanhol tem muitas
casas construidas e a venda, mas nao tem
compradores. Por isso neste momento, como
0s promotores Nao estao a conseguir pagar
0s seus investimentos por causa da falta de
compradores, véem-se obrigados a entregar
as suas casas aos bancos. Isso faz com que
sejam os bancos a liderar as vendas de casas.
Eles vendem a 100 mil e dao crédito para

100 mil, logo sao, em simultaneo, promotores,
vendedores e financiadores.

sm hote
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Quantas casas ha a venda em Espanha?
Ofarta: 265 unidades da varks tipos Oferta 601 unidades, das quals 200 est30 prontas 3 habitar Entre 800 mil 3 um milhdo de casas.
Progo: Nao dafinkics ainda, 30 20 00 Viney Progos: 3 parti dos 250 mil auros
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“Vender primeiro Portugal
é amelhor abordagemlafora”

E o conselho de Alvaro Portela, ex-presidente da Sonae Sierra, para atrair investimento estrangeiro,
O primeiro passo é vender o pais e limpar a imagem negativa que ainda tem no exterior.

romover Portugal é, ac-

tualmente, uma das prin-
ripais preocupacbes dos
romotores imobilidrios

portugueses. A falta de

confianca dos investidores Nao conseguimos

estrangeiros no pais a i captar investimento Zs

os obriga. As iniciativas de

empresarios como a Entreposto Gest#o Imo- &strangelro so DelO
bilidria (EGI) s&o exemplos disso, mas, dizem produto em si.
osagentes imobilidrios, i

. Se Portugal ndo
Para Alvaro Portela,
rTa, a primeira coisa a fazer € vender o estiver no radar
pais. “O problema ndo é ser portugués, é Por- do investidor, ele
tugal. O que conta hoje é a perce| nao vai investir aqui
temdo pais e, hoje, 0 que se sabe da G; .
Portugal é 0 que vem nos jornais, mas essa é
uma percepciio mediatica e tragica. Estamos
nesta confuso dos PIGS [Portugal, Irlanda,
Grécia e Espanha) e de que Portugal é o proxi-
mo a entrar em faléncia a seguir 8 Grécia, por
causa dos media. Dai que tenhamos de vender
Portugal”, disse durante a sua intervengio
num almoco da revista Vida Imobiliaria, no
qual era o principal convidado.

0O tema ndo podia ser mais apropriado:
“Como atrair investimento estrangeiro para
produtos imobilidrios ‘made in Portugal™. Ea
resposta deste empresario no podia ser mais
clara: “Nao seguimos captar investimento
estrangeiro sé pelo produto em si.
nio estiver no radar do investidor, ele ndo vai

investir aqui™. ¢

A Torre Oriente, contou Alvaro Portela, é 4
um bom exemplo disso. “Foi terminada e ven- { e porque queria
dida o ano passado a Union Investment. na- ara Portugal, nao
quele que foi o pnmcjr-'.\ investimento desta bia que
empresa alemd no pais. Mesmo Portugal es- »
tando mal, muito mal, eles decidiram comecar - a torre para
a investir em Portugal. Os contactos comeca- \ ger.
ram por ai e nio porque sshiam que haviauma Alvaro Portela

torre bem arrendada a venda”, contou o ex-
presidente da Sonae Sierra

Mas ha mais. O empresério lembrou aindaa
promogio do centro Colombo, na altura umin-
vestimento arrojado e hoje o principal activo da
Sonae Sierra. “O Colombo nunca convenceu
nenhum lojista a vir para Portugal porque Por-
tugal ndlo estava no mapa. E, nessa altura, no
inicio dos anos 90, o nosso PIB tinha crescido
4.8% ao ano desde 1986 , o0 desemprego era de
4,5% e a venda de carros havia triplicado em
quatroanos”, contou ainda Alvaro Portela.

Para o administrador da EGI, Duarte
Guerreiro, “o grande problema de Portugaléa
falta de promogdo e de acgles concertadas en-
tre promotores”. Umaopiniflo partithada pelo
presidente executivo do grupo Lagrimas, Mi-
guel Judice. Tambémele consideraque asem-
presas portuguesas no estrang
locar de parte a atitude conco
tas, vender Portugal como destino imobiliari

@ turistico. Por Ana Baptista
E t
Outiook

Imobiliario,

‘ex-presidants da Sorme Slera

as 7hd0 no
Economico TV.
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